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I progetti artistici
delle imprese

sul territorio
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NEL SUD DEL PAESE
UNA VITALITA INATTESA.
SPESSO UNICO
AVAMPOSTO DELL'ARTE
CONTEMPORANEA

[Vindagine. Le imprese cercano 'impatto

sociale sul territorio attraverso progetti artistici

Poco meno della meta
del panel investe

pit di 100mila euro
eil e trend in crescita

Nicola Zanella

Per la seconda volta (la primail 4
gennaio di quest’anno) Plus24 si
occupadiarteinaziendaattraver-
sounbreve questionario che coin-
volge 21aziende, 'obiettivo & quel-
lo di descrivere un fenomeno at-
traverso alcuni dati significativi e
ditrovare tendenze generali attra-
verso casi specifici.

Riassunto della puntata prece-
dente: il fenomeno & in grande cre-
scita e sirivela anticiclicorispetto
almercato dell’arte (piuttosto sta-
gnante) ed & anche antitetico ri-
spetto al collezionismo privato,
privilegiainfatti artistiitalianied
opereinstallative spessodi grandi
dimensioni. L’arte ¢ un’occasione
di visibilita per le aziende, ma la
visibilita e effimera e spesso fine a
sestessa, ’'optimum anche in ter-
mini di output comunicativo &
quello di avere un impatto sociale.
Molte delle aziende in analisirie-
SCONO acreare progetti artistici che
hanno ricadute positive sul pro-
prio territorio, sui dipendenti o
sugliartisti e spessoinesse, artee

sostenibilita sono caratteristiche
intersezionali perfettamente inte-

grate.Il Parco Carta che sorge at-
torno allo stabilimento dell’edito-
re Rubettino in provincia di Catan-
Zaro, ospita un parco sculture con
opere di artisti emergenti come
Elisa Strinna e Giulio Saverio Rossi
erappresenta un avamposto cul-
turale nel suo territorio, cosi come
Elenka Spa, attiva nell’industria
del gelato supporta molte iniziati-
ve in Sicilia e possiede una colle-

zione d’arte con 500 opere, 200
delle quali sono in mostra fino al
20luglioa Palazzo Sant’Elia di Pa-
lermo: Gastone Novelli, Luigi On-

segna un premio fotografico du-
rante Artissima.

Arte e creativita produttiva

tani, Adrian Paci... D’amico e trai Aziende come Buzzi e Moroso, in-

produttorileader di conserve ali-
mentari e pureleader nel mecena-
tismo culturale in Campania, ico-
niciisuoiVasi d’autore.

Quando l'arte & welfare

In altre aziende I’arte & uno stru-
mento di welfare aziendale, Spazio
Leonardo a Milano organizza tre
mostrel’'annonella convinzione di
favorire la crescita personale dei
propridipendenti cosi come Villa
Sandi, azienda vitivinicola, stimo-
la i propri dipendenti a visitare
mostre conbiglietti omaggio e al-
tre iniziative. La sede di Wurth a
Capena e un vero proprio centro
culturale al servizio dei dipendenti
tramostre ed altri eventiculturali,
enellacampagnalaziale haun cer-
tovalore sociale.

Cultura e sostenibilita (in varie
declinazioni)sono due faccedella
stessamedaglia, almeno per Irinox
conil suo Premio fotografico Save
the Food vuole combatterelo spre-
co alimentate. E anche per KME,
leader nella produzione dilaminati
in rame che finanzia ed ospita il
MUDY, ilmuseo di Dynamo Camp:
operedigrandiartisticome Pasca-
le Marthinen Tayou realizzate a
quattromani conigiovani ospiti di
Dynamo Camp, centro d’eccellen-
zaspecializzato in terapia creativa.
Perla famiglia Feltrin proprietaria
di Arper, in provincia di Treviso,
I’obiettivo e contribuire alla cresci-
ta degli artisti che ospita con resi-
denze alla fondazione Arper Fel-
trin e dove vengono anche allestite
mostre conigiovanitalentifacen-
doli cosiconoscere al ricco territo-
rio. Tosetti Value a Torino & stato

tra i primi a credere in Zanele
Mubholi che poi e diventata una star
mondiale, lo studio ogni anno as-

vece, intrecciano il proprio know
how produttivo con quello degli
artisti contribuendo a creare nuovi
linguaggi e nuove possibilita
espressive. Il miglior networker
cheunartista puo desiderare ¢ Lo-
renzo Bassetti titolare di Molto,
per lui € una missione sostenere i
“propri” artisti, sia in termini di
supporto economico che di oppor-
tunita espositive. Il suo zampino
anche nell’'ultima mostra di Lina
Pallotta a Capalbio.

Traleaziende piti grandiin ter-
mini di fatturato si tende a creare
partnership a Ilungo termine, nel
nostro panel confermano la ten-
denza anche Bnl Bnp Paribas e Bvl-
gari, la prima é title sponsordi Mia
Fair, laseconda sara partner unico
della Biennale Arte di Venezia nelle
prossime tre edizioni.

Alivello economicobeniidelle
aziende in tabellainvestono piu di
100.000 eurol’anno (2024)in arte
e non solo quelle dai fatturati mi-
liardari, un dato importante che
ben sintetizza come il fenomeno
abbia un impatto finanziario si-
gnificativo sul sistema, e stando
alle dichiarazioni tendera ad au-
mentare nei prossimianni. Gia ne-
glianni’so Leonardo Sinisgalli di-
rettore de “La rivista Civilta delle
Macchine”, progetto editoriale raf-
finatissimo voluto da Finmeccani-
ca prima e portato avanti dall’IRI
poiinsisteva sull’importanzadel-
I'umanesimo tecnologico, ossiaal
progredire tecnologico ed econo-
mico deve corrispondere un arric-
chimento anche culturale. L’arte in
azienda sembrarealizzare questo
paradigma: ¢’¢ un gran bisogno di
IA, intelligenza artistica.
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Le aziende che nel 2024 hanno scelto I'arte e quelle che 'hanno inserita nel rapporto di sostenibilita

A confronto le attivita, gli artisti, i budget e il bilancio di sostenibilita

AZIENDA TIPOLOGIA DI INTERVENTO ARTISTI COINVOLTI BUDGETANNUO TREND A3ANNI  VOCE ABILANCIO REPORT . SIFANOTARE PER..
NEL SETTORE ARTISTICO INMGL DI EURO DISOSTENIBILITA
Arper Produzione opere/mostre, Alessandro Calabrese, Jeanne 100 + Stabile Sponsorizzazione  Si Residenze d'artista
branding, residenze Gaigher, Matteo Valerio
BNLENP Acquisizioni, sponsorizzazioni, Federica Belli, Carlo Carra, Afro 100+ Increscita  Sponsorizzazione  Si Collezione vastissima
Paribas premio d'arte e comunicazione
Bulgari Prod. opere/mostre, sponsoriz., Francesco Vezzoli, Monia Ben 100+ Increscita  Sponsorizzazione  Si Partner esclusivo
restauro Hamouda, Clarissa Tossin odonazione Biennale di Venezia
Buzzi Spa Accquisizioni, prod. opere / Alessandro Piangiamore, 50-100 Dadefinire Immobilizzazioni No Spazio aziendale
mostre* Giuseppe Stampone, Alfredo Pirri materiali per larte
Covivio Acquisizioni, branding, premio Pamela Diamante, Lorenza 20-50 Increscita  Comunicazione Si Opere site specific
darte Longhi, BN + Brinanovara
D&D ltalia Prod. opere/mostre, branding, Sergio Fermariello, Vanni Cuoghi, 100+ Increscita  Comunicazione &1 Vasi d'autore
(D'Amico) ibridaz. prodotti/ progettoazien. Alessandro Gianni budget CSR
ElenkaSpa Acquisizioni, sponsoriz., ibrid. Soprattutto artisti siciliani 50-100 Increscita Comunicazione Si Attenzioneallosvilu ppo
con prodotti/progetti aziendali e sponsorizzazione culturale delterritorio
EPTA Sponsorizzazioni, restauro Andy Wharol, Jimmy Milani 100+ Stabile Comunicazione Si Arte per comunicare
€ sposnorizzazione valori aziendali
Frescobaldi Prod. opere/mostre, premio Massimo Bartolini, Claudia 100+ [n crescita Comunicazione Siparte Premio Artisti
d'arte, residenze Comte, Sonia Sacem delgruppo per Frescobaldi
Ghella Acquisizioni, prod. opere / Gianni Politi, Piero Golia, Enzo 100+ Stabile Sponsorizz., erogaz. Si Sponsorizzazioni
mostre, branding Cucchi liberali, invest. sociali aprogetti sperimentali
Gruppo KME  Acquisizioni, prod. opere / Neri Ward, Remo Salvadori, P.M. 100 + Stabile Sponsorizzazioni Si Sostegno al MUDY -
mostre*, sponsoriz. Tayou e immobiliz. materiali Musueo Dynamo Camp
Irinox Acquisizioni, premio d'arte, Matthew Attard, Francesca 50-100 Stabile Immobilizzazioni Si Intreccio traarte
residenze Pracopio, Matthew Attard materiali esostenibilita
Mondelliani  Sponsoriz., prod. opere / mostre, Elisa Montessori 20-50 Stabile Comunicazione No Vetrine d'artista
branding
Molto Acquisizioni, sponsoriz., Lina Pallotta, Alessandro 20-50 Stabile Comunicazione No Sostegno agli artisti
networking mecenatistico Piangiamore, Namsal Siedeckly
Moroso Acquisizioni, prod. opere / Tobias Rehberger, Francesco 20-50 Stabile Ricerca No, Sinergietraarte
mostre*, sponsoriz. Simeti, Paola Pivi prossimamente edesign
Leonardo Accquisizioni, prod. opere / Thamas Berra 20-50 Increscita  Comunicazione Si Attenzione al welfare
Assicurazioni mostre, branding aziendale
Tosetti Value Acquisizioni, sponsoriz., premio  Zanele Muholi, Rossella Biscotti, 50-100 Stabile Comunicazione, In fase Capacita di valorizzare
d'arte Walter Niedermayr sponsorizzazione,/  distudio talenti
erogaz. liberale
RTA Acquisizioni, branding, gestione  Kima Guitart, Marco Lodola, 20-50 Increscita Immobilizzazioni No Arte per i festeg-
collezione aziendale Plumcake materiali giamenti dei 50anni
e comunicazione dellazienda
Rubettino Prod. opere/mostre, residenze, Elisa Strinna, Giulio Saverio Rossi, 20-50 Stabile Comunicazione Nomain Parco Arte Carta
editore piattaformadiricerca Andrea Canepa e sponsorizzazione preparazione
Villa Sandi Branding, partneship, welfare Soprattutto istituzioni, come 50-100 Stabile Comunicazione No Crescita personale
aziendale Guggenheim deidipendenti
Wirthtalia  Acquisizioni, prod. opere / Max Ernst, Anish Kapoor, Niki de 100+ Increscita  Comunicazione Si Collezionicorporate tra

mostre, gestione collez. aziendale Sain Phalle

le piti estese al mondo

(*) Con know how proprio. Fonte: risposte al questionario di Arteconomy24 su un campione di 21 aziende con budget investite in arte superiore ai 20mila euro annui
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«Per un cuore semplice». 1957, Gastone Novelli, tecnica mista su tela,cm 55 x 7C




